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Introduccion:

La ventaja de iniciar un proyecto en Internet es que puedes ir de
menos a mas y mejorarlo a medida que vas avanzando. No te
metas en la cabeza que debes tener todo perfectamente
organizado y definido para poder publicar tu proyecto y echarlo a
andar.

Esta es la primera parte de una serie de guias que te van a llevar
de la mano hasta que cubras los pasos necesarios para poner a
producir tu marca digital.

Para preguntas puedes hacerlas en los comentarios haciendo click
aqui.

Exito,

Jose Gregorio Aldana
#AsiSeRockealaRed
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Contenido:

Como crear tu marca en digital tiene que ver con
responder esta pregunta ¢Quién soy? y esta guia te lleva a
responderla. ;Qué vas a conseguir en aqui?

1.

Como definir tu nombre: |a importancia de tener un
nombre claro, legible y entendible.

. Como definir tu bio: esos pocos caracteres que una

vez que las personas se fijan sirven para terminar de
enganchar con los humanos que se interesan en ti.

. Como definir lo que ofreces: para, finalmente,

vender tus productos o servicios.

. Como crear un formulario para que te consigan:

fisicamente o digitalmente.

. Como crear tu imagen digital: porque todo,

absolutamente todo, comunica lo que eres.
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Como definir tu
nombre

Tu nombre es el conector entre los humanos con los que
quieres tener una relacién y contigo mismo pues te debes sentir
muy cémodo con tu nombre de marca. Como me llamo es,
quizas, uno de los puntos mas importantes porque tu nombre de
marca debe ser claro, entendible y sonoro, porque esto ayuda a
recordacion de marca.

Existen 3 aspectos que debes tomar en cuenta para crear tu
nombre de marca en la red, estos son:

a. Categorias de nombres: estos pueden ser los nombres
de marca de personal, los de marca comercial, los de
conceptos de campanas publicitarias y los mezclados que
se usan bastante hoy en dia. Por ejemplo:

1 Marca personal: por ejemplo Sascha Fitness, Ana
Maria Simoén, Leonardo Padrén y Chumel Torres.

T Marca comercial: Nike, American Air Line o
iPhone.

f Concepto: Yo amo |los zapatos y Genial.guru.

fMezclados o MixTechie: Clickefectivo.com

b. Tipos de nombres: asi también tenemos los tipos de
nombres como por ejemplo:

' Descriptivos: que facilmente hacen que los
humanos se ubiquen en el tipo de industrias como
lo hace Santa Barbara Airlines.

T Neologismo: aquellos que combinan dos palabras
como lo hace Bocadelia, una combinacion entre
boca+delicioso.
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T Abstracto: como uno de mis

preferidos, Spotify.com, uno de los sitios de musica
on line mas grandes del mundo.

7 Sugerente: HBOGO, esto es algo asi como HBO

para llevar.

fEvocativo: Bancaribe, banco del caribe.

T Asociativo: Champion, solo los campeones son

llamados Champion.
c. Anatomia de un nombre:

112 o menos caracteres: esta es la longitud que exigen
las plataformas.

T Entendible: que cuando lo digas no tengas que
explicar cada caracter.

T Legible: sin caracteres especiales como guiones o
guién bajo (piso).

fSonoro

fRecomendaciones:

- IMPORTANTE: debe ser el mismo nombre en todas
las plataformas. De ser posible, debe estar libre en
todas las plataformas: Godaddy.com (donde se
registran los nombres de dominio) o NIC.VE para
dominios en Venezuela (para otros paises solo
debes colocar NIC.abreviatura del pais, EC para
Ecuador por ejemplo). Facebook.com,
Instagram.com, Twitter.com, YouTube.com, etc.

- Resérvalos, aunque no los vayas a usar.

- Crea una cuenta de correo Gmail con tu nombre
de marca también y esta cuenta es la que vas a
usar para tu proyecto, la que vas a asociar con
todas los perfiles de redes sociales que vas a crear.
Veras que vas a ir dejando tu actual cuenta
personal como algo mas privado y tu nuevo
proyecto sera el que tendras a la vista.

Mas recursos en JoseGregorioAldana.com



http://josegregorioaldana.com/
https://www.spotify.com/us/

JOSEGREGORIOALDANA

2. ¢Quién soy? Cuando alguien se interesa en ti porque vion
un post, un tweets o te nombraron, lo primero que hace es ir a
tu perfil y ver quién eres, ese es tu Unico momento para
venderte. Es el cémo te describes para que la gente entienda
qué le ofreces, a qué te dedicas y qué valor vas a aportar a ese
ser humano que llega a tu perfil o a tu web. Recuerda, se trata
de lo que ofreces a ellos, no de lo que tu eres o lo que quieres.
Mira estos ejemplos:

d.

La mision de Google: consiste en organizar la
informacién del mundo para que todos puedan acceder
a ella y usarla.

La mision de Twitter: Darle a todos el poder de generar
y compartir ideas e informacion al instante y sin
obstaculos.

La bio de Soydepuramadre: Todo lo bueno en esta
vida despeina: hacer el amor, saltar, volar, un ataque de
risa, besar... y tener un hijo por @anamariasimon

. La mision de Facebook: convertir el mundo en un lugar

mas abierto y conectado.

La mision de Clickefectivo.com: Hacer que las marcas
tengan éxito en Internet.

Mi proposito JoseGregorioAldana.com: He subido
todas las montanas del mundo... unas caminando, otras
sohando y el resto con Google Maps. Soy estratega,
hago que las marcas tengan éxito en Internet
#AsiSeRockealaRed.

. Ejemplo de lo que no deben hacer:

1 Ser estratégicos en nuestros planes para abarcar
mercado emergentes y satisfacer a nuestros clientes.

{1 Transformar experiencia y constancia en valor para
beneficio de nuestros clientes, nuestra gente y
nuestro pais.

1 Mama de Pedro y Samanta, hija de José, nieta de
Juana.
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1 Esto no da claridad de lo que se ofrece, es bla bla bla
y ademas muy anticuado.

h. Anatomia de una bio (Quién soy):

1 Dice lo que ofrece, lo que le interesa a ese ser
humano que se acerca a tu perfil.

1 Su longitud debe estar entre 80 y 120 caracteres.

7 Tienen al menos un verbo en accion: organizar,
convertir, transformar, saltar, hacer, etc.

1 Nombra “el para que” de la razon.

1 Posee sonoridad y facilidad de pronunciacién: los
proverbios y los refranes son buenos ejemplos de
sonoridad.

3. ¢Qué ofrezco? se refiere a tus productos y servicios. Todos
tenemos algo que ofrecer, algo que queremos que la gente
quiera. Estos productos y servicios deben tener una definicion
claray precisa para poder ser entendidos facilmente. Mira
como lo hacen estos ejemplos:

a. Google describe uno de sus productos asi: Pon tu
negocio en Google: Utiliza Google Mi Negocio para
comunicar tus horarios de atencion, tu teléfono de
contacto y brindar instrucciones sobre cobmo llegar hasta
tu empresa en las Busquedas de Google y Google Maps.

b. Cadena Capriles, ahora Grupo Ultimas Noticias: en su
portal corporativo para sus anunciantes, tiene muy bien
definida la propuesta Unica de cada medio, por ejemplo
El Mundo, economia y negocio dice: experto, analitico,
estratégico.

c. José Gregorio Aldana: Disefa tu estrategia web &
social media, crea tu web, disefia tu campana
publicitaria, gerencia tus redes sociales.

d. Anatomia de un producto/servicio:

{ Titulo: entre 40 y 65 caracteres, esto le permite a
Google mostrar el titulo completo sin recortarlo.
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flmagen: cuando cargas una imagen en tu web existe
un campo de descripcién donde debes colocar esta
descripcion corta que va de 55 a 65 caracteres.

fLead: ventaja competitiva o especificamente el
beneficio del producto y no debe superar los 300
caracteres.

{Descripcion: el resto del texto de tu producto, su
usos mas comunes, especificaciones técnicas,
caracteristicas y ventajas

7 Palabras claves: |as palabras claves son
indispensables para que el buscador indexe tu
producto y aparezca en los resultados de busqueda y
deben ser de 3 a 5 palabras claves. En otra guia vamos
a profundizar esto.

1 Todo lo demas: pdf, videos, etc.

4. ;Donde estoy? Es importante para los seres humanos que
te consiguen saber donde te encuentras fisica y digitalmente.
Esto te exige tener una pagina con todas las formas de
contacto. Un formulario para que tu visitante pueda
contactarte, la direccion fisica, teléfonos y chats si es posible.

a. Anatomia de una pagina de contacto:

T Formulario: que debe incluir correo del remitente,
asunto, cuerpo del mensaje y teléfono.

1 Google Map con la ubicacién de la empresa.
N Teléfonos.

7 Skype.

T Redes sociales.

fVentana de chat automatica.
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